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Pierwsza potowa roku na matej stracie,

Spotka INTERSPORT Polska SA w | potroczu 2016 roku odnotowata strate brutto w wysokosci
456 tys. zt (Q1 2016 - zysk 1.085 tys. zt, Q2 2016 - strata 1.541 tys. zf). Zysk z dziatalnosci
operacyjnej EBIT wyniost 436 tys. zt, zas EBITDA ksztattowata sie na poziomie 3.779 tys. zi.

W pierwszej potowie 2016 roku Spétka zanotowata spadek sprzedazy o 3,6% r/r (jest: 107.269 tys.
zt, byto: 111.264 tys. zt). Mniejsza sprzedaz w pierwszej potowie 2016 roku byta gtéwnie zwigzana ze
spadkiem sprzedazy marek wtasnych o 21% r/r, co w konsekwencji przetozyto sie na wypracowanie
nizszej marzy (zmniejszenie marzy na markach wtasnych odpowiada za 90% ogdlnego spadku).

Koszty dziatalnosci operacyjnej w | potroczu 2016 roku byty nizsze o ok. 1% tj. 334 tys. zt mniej r/r.
W lutym 2016 roku Spétka poniosta jednorazowe koszty zwigzane z zamknieciem dwoch sklepow
(niezamortyzowane w petni koszty inwestycji, koszty zamknie¢, odprawy), ktére wyniosty tgcznie
406 tys. zt. Zakonczenie dziatalnosci dwdch starych sklepow, ktore systematycznie notowaty duze
spadki obrotow i pogtebiaty swoje straty, wptynie w kolejnych okresach na poprawe wynikow.

W | pétroczu 2016 roku Spétka odnotowata w sklepach wzrost sredniego paragonu warto$ciowego,
co pokazuje umacnianie sie pozycji sklepéw INTERSPORT w sprzedazy towardw ze sredniej i wyzszej
potki cenowej. Najwyzszg jakos¢ obstugi klienta potwierdzit tytut ,,Gwiazdy Jakosci Obstugi 2016”
otrzymany przez sie¢ INTERSPORT Polska w rankingu konsumenckim.

Spotka notuje staty wzrost sprzedazy internetowej. W | potroczu br. obroty w tym kanale sprzedazy
wzrosty o ok. 20% r/r. Jeszcze w tym roku zakoniczg sie prace majgce na celu wdrozenie
nowoczesnej platformy do handlu internetowego, co powinno przetozy¢ sie na osigganie jeszcze
wyzszych wzrostéw sprzedazy w kanale e-commerce.

Na koniec czerwca br. liczba zarejestrowanych statych klientéw przekroczyta 500 tys. osdb. Spétka
stawia na rozwdj programu lojalnosciowego w nowych obszarach, poniewaz stali klienci kupujacy
wiecej i czesciej sg waznym elementem biznesu INTERSPORT dzis i w przysztosci.

Dzieki dalszej poprawie logistyki, jak rowniez obnizeniu stanéw towaréw zimowych o ponad 20%
r/r. Spotka skrdcita okres rotacji zapasow.

Spotka w | poétroczu br. kontynuowata proces rewitalizacji kolejnych sklepéw, a nagroda 9. edycji
,Retail Marketing Awards” otrzymana w kwietniu br. za metamorfoze sklepu w CH ,Arkadia”
w Warszawie potwierdzita wysokg jakos¢ zmian.
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